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Audipress, focus sul target Top
$ Audipress, focus on the Top target

acura della redazione

Con il suo primo focus di approfondimento, Audipress - Uindagine ufficiale di riferimento per
lalettura della stampa quotidiana e periodica in Italia - rileva Uesperienza della lettura nel
target Top, con un risultato su tutti: tra questi lettori é pitt che doppia la quota di coloro che
leggono su entrambii supporti, cartaceo e digitale, rispetto alla popolazione totale (10,7% vs
4,8%) § With its first in-depth focus study, a benchmark survey relating to Italian newspapers and
magazines provides an insight into the reading habits of the Top target

“ gii giorno pit del-
Ia meta degli ita-
liani del segmento

Top legge un quotidiano, +16,4%
rispetto alla popolazione tota-
le, ¢ anche per i settimanali ¢ i
mensili erescono le differenze
rispetto alla media nazionale,
t4% per i lettori dei settima-
nali e +12,8% per i lettori dei
mensili™s lo dichiara il presi-
dente di Audipress, NISHSSEG
E68H, nel rilevare come questi
numeri dimostrino quanto e
come il mezzo stampa sia pre-

Carta efo Replica

@ [T1[1{, Totale lettori
|
|

OUOTIDIANI

LETTORI GIORNO MEDIO

2.223

Ha letto o sfogliato almenoun
‘ quotidiano inungiomo medio

‘ Contro un 36,0%
} della popolazione ;‘;g?.

sente nella dieta mediatica di
questo  qualificato  segmento
della popolazione, selezionato
in base allo status sociale e alle
caratleristiche  professionali.
L'introduzione della versione
digitale dei giornali ha portato
la readership complessiva del
segmento in analisi a un livel-
lo superiore, moltiplicando le
possibilith di lettura, Sottolinea
infatti Costa che “tra questi let-
tori & pits che doppia la quota di
coloro che leggono su entrambi
i supporti, cartaceo e digi- »

% di composizione valorl assoluti in ‘000

SETTIMANALI

LETTORIULTIMI7 GIORNI

1.528

36,0% O 43,8%

L 1,860
LT

Ha l=tio o sfogliato almenoun
settimanale negl ultimi 7 giom

Contro un 32,0%
della popolazione g,

“ Ew.ﬂ,» day more than hall of ltalians in
this segment read a newspaper. +16.4%
than the tolal population. The difference

from the National average is bigger also concerning

the reading of magazines: +4% for weeklies and
+12.8% for monthlies”, This is what NSRS -

@, the President of Audipress, has declared. These

fipures reflect how much the press is important for

this specific segment of the population, selected on
the basis of their social status and prolession, The
introduction of the digital version of newspapers
has brought the readership of the Top segment to

a higher level, increasing the opportunities of rea

ding. Costa explains that "these readers make use

both of the paper and the digital version twi- »

MENSILI

LETTORIULTIMI 20 GIORN]

Ha letto o sfogliato almenoun |
menste negli ultimi 30 giomi 3

Contro un 31,0%
della popolazione g
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tale, rispetto alla popolazione
totale (10,7% vs 4,8%)". La frui-
zione del mezzo stampa ¢ inte-
grata nelle abitudini del target
in tatte le sue declinazioni so-
ciodemografiche (sesso, classi
di eth, eccetera), mentre non
sembra influenzata dalle arce
geografiche o dalla diversa am-

|
‘n

Replica
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GRIOTE
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¢ di composiziona

ANE ALTA (ca 4 a 7 giormi b settimaral MEDL
s MEN

piezzadei comuni. THlegame con
il mezzo & confermato anche dal
prevalere della copia comprata
personalmente ¢ in famiglia e
da una fedelta di lettura sopra
la media, I dati pubblicati per
il target Top sono il risultato di
un'elaborazione ad hoe effettua-
tada Doxa sulla banca dati Audi-
press 2015/1, Per la costruzione
del segmento & stata selezionata
I'dlite (classe sociale superio-
re) alla quale si € aggiunta una
quota di individui appartenenti
alla classe sociale medio supe-
riore con professione (propria
o del capofamighia) di liveilo
elevato, come imprenditori, li-
beri professionisti, dirigenti,
quadri. La combinazione delle
variabili prescelte ha permesso
di estrarre unaquota corrispon-
dente all'8% della popolazione
adulta italiana (14 anni ¢ oltre),
con caratteristiche socio-demo-
grafiche corrispondenti a quelle
dei maggiori percettori di red-
dito. Con questo primo appro-
fondimento “si avvia un nuovo
percorso - aggiunge Costa - che
prevederd ulteriori focus sui
comportamenti di lettura della
popolazione italiana, periodi-
camente resi disponibili sul sito
dell'Istituto, valorizzando i dati
dellaricerca”. m

| (=t Frequenze di lettura

su totale letture

SETTIMANALIX

ULTIMI 7 GIORNI

18 3 glorml 1o settiraal

LE ALTA {8 g & 12 fumend 0 12 ime

ce as much as the average of the total population
(10.7% against 4.8%)". The use of the press is an
important part of the daily habits of this target in
all of its socio-demographic declinations (gender

age, etc...), and it is not influenced by the readers’
geographical position or by the size of their town

The importance of this particular medium is confir-
med also by the amount af capies bought by each
single person or by the single families and by the
above average loyally to reading The data publi-
shed concerning the Top target are the result of an
ad hoc elaboration made by Doxa on the Audipress
database 2015/1, The segment comprises the eli-
te (highest social class) and some individuals who
are considerad part of the medium-high social class
for their (or their wage earner's) high professional
position. For example, part of this group features
Entreprencurs, Self Employed people, Managers
and Middle Managers. The combination of all these
variables allowed the selection of a sample group
corresponding to 8% of the Italian adult popula-
tion (age 14 or older), with the socio-demagraphic
characteristics typical of the highest wage earners
This first in-depth study “marks the beginning of a
new process - adds Costa - that will conduct more
focus studies on the reading behaviour of the ltalian
population, that will be periodically made available
on the Agency's website, optimizing the value of

research data”. m
E o E
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Audipress: la fedelta di lettura della
stampa quotidiana e periodica ¢

Maurizio
Costa

superiore alla media per il target Top

La societa presieduta da Maurizio
Costa ha pubblicato il suo primo
focus di approfondimento,
dedicato alla penetrazione
del mezzo tra il pil qualificato
segmento della popolazione

Studi Audipress svela il suo primo focus: i quotidiani
e i periodici parte della dieta mediatica del target Top

Con il suo primo focus di appro-
fondimento, Audipress, lindagi-
ne sulla lettura della stampa quo-
tidiana e periodica in ltalia, rileva
l'esperienza della lettura nel target
Top. "Ogni giorno piti della meta
degli italiani di questo segmento
legge un quotidiano, il 16,4% in
piti rispetto alla popolazione tota-
le. Anche perisettimanalie i men-
sili crescono le differenze rispet-
1o alla media nazionale, +49 per
i lettori dei settimanali e +12,8%
per i lettori dei mensili’, spiega
Maurizio Cosia, presidente di Au-
dipress, nel rilevare come que-

sti numeri dimostrino quanto e
come il mezzo stampa sia presen-
te nella dieta mediatica di questo
qualificato segmento della popo-
lazione, selezionato in base allo
status sociale e alle caratteristiche
professionali. Lintroduzione del-
la versione digitale dei giornali ha
portato la readership complessi-
va del segmento TOP ad un livel-
lo superiore, moltiplicando le pos-
sibilita di lettura. "Tra questi lettori,
& piti che doppia la quota di colo-
ro che leggono su entrambi i sup-
porti, cartaceo e digitale, rispet-
to alla popolazione totale (10,7%

vs 4,8%)" La fruizione del mezzo
stampa & integrata nelle abitudini
del target in tutte le sue declina-
zioni sociodernografiche, mentre
non sembra influenzata dalle aree
geografiche o dalla diversa am-
piezza dei comuni. Il legame con
il mezzo & confermato anche dal
prevalere della copia comprata
personalmente o in famiglia, e da
una fedelta di lettura sopra la me-
dia. | dati pubblicati per il target
Top sono il risultato di un'elabora-
zione ad hoc effettuata da Doxa
sulla banca dati Audipress 2015/,
Per la costruzione del segmen-
to & stata selezionata l'elite (clas-
se sociale superiore), alla quale si
& aggiunta una quota di indivi
dui appartenenti alla classe socia-

le medio superiore can professio-
ne {propria o del capofamiglia) di
livello elevato, come imprendi-
tor, liberi professionisti, dirigen-
ti, quadri. La combinazione delle
variabili prescelte ha permesso di
eslrarre una quola corrisponden-
te all'8% della popolazione adul-
taitaliana (14 anni e oltre), con ca-
ralleristiche socio-demografiche
corrispondenti a quelle dei mag-
giori percettori di reddito. Con
questo primo approfondimento,
conclude Costa, “si avvia un nuo-
vo percorso che prevedera ulte-
riori focus sui comportamenti di
lettura della popolazione italiana,
periodicamente  resi disponibili
sul sito dellstituto, valorizzando i
dati della ricerca’.
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Focus Audipress

Crescono i lettori Top dei quotidiani
grazie all'integrazione carta-digitale

Conilsuo primo focusdi
approfondimento, Audipress,
l'indagine ufficiale di
riferimento perlaletturadella
stampa quotidiana e periodica
inItalia, rileval'esperienza
dellaletturanel target Top.
«Ogni giorno piii dellameta
degliitaliani di tale segmento
legge un quotidiano (+16,4%
rispettoalla popolazione
totale); anche per i settimanali
eimensili cresce ladifferenza
rispettoallamedia nazionale
(+4% neilettoridei settimanali
¢ +12,8% per i mensili)», Cosi

il presidente di Audipress,
MaurizioCosta, nel rilevare
come tali numeri dimostrino
quantoecome ilmezzostampa
sia presente nelladieta

mediatica di questo qualificato
segmento della popolazione,
selezionatoin base allostatus
sociale ealle caratteristiche
professionali.L'introduzione
dellaversione digitale dei
giornali ha portatola
readership complessiva del
segmento Topad un livello
superiore, moltiplicandole
possibilitadilettura.
Sottolinea infatti Costa che
«traquestilettorié piliche
dopplalaquotadicoloroche
leggono su entrambi i supporti,
cartaceoedigitale, rispettoalla
popolazione totale (10,7%vs
4,8%)». Lafruizione del mezzo
stampa &integratanelle
abitudinideilettori Topnelle
varie declinazioni del target.
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Editoria, mensili e settimanali
[ lettori sono in forte aumento

MILANOQ—Conilsuoprimofocusdiap- zione, selezionato in base allo status so-
profondimento, Audipress —'indagine  cialeeallecaratteristiche professionali.
ufficialediriferimentoperlaletturadel- L’introdyzione della versione digitale
la stampa quotidiana e periodi- " deigiornalihaportatolareader-
cainItalia—rileval’esperienza ship complessiva del segmento
dellaletturanel target Top. Topadunlivellosuperiore, mol-
«Ogni giomo pil della meta de- tiplicando le possibilita di fettu-

li italiani di questo segmento ra. Sottolinea infatti Costa che
egge un quotidiano, +16,4% ri- wtraquestilettori & piti che dop-
spettoalla popolazione totale, e piala quota di coloro che leggo-
ancheperisettimanalieimensi- nosuentrambi i supporti, carta-
licresconoledifferenzerispetto ceoedigitale,rispettoalla popo-

alla media nazionale, +4% fen ! lazione totale: 10,7 % contro il
lettori dei s,ett'i.manai.i e+12,8% Un lettore 4,8%)». La fruizione del mezzo
perilettori dei mensili». Cosi il stampa é integrata nelle abitu-

presidente di Audipress, Maurizio €g- dinideltargetintuttele suedeclinazioni
sta, nelrilevare come questi numeri di-  sociodemografiche (sesso, classi di eta,
mostrino quanto e comeilmezzostampa  eccetera), mentrenon sembrainfluenza:
siapresentenelladietamediaticadique-  tadalle aree geografiche o dalla diversa
sto qualificato segmento della popola- ampiezzadeicomuni.

FIEG




Selpress @ un'agenzia autorizzata da Repertorio Promopress

Ritaglic stampa ad uso esclusivo interno, non riproduciblle

Estratto dapag. 20

A

\/

Mercoledi
08/07/2015

B SELPRESS

| Meda Monitoring & Newsbank |

Direttore Respensabile
Marco Tarquinio

Diffusione Testata
111.289

LEG

Editoria. Audipress, studio su target lettori:

le classi «top» leggono sia carta sia digitale

mento, Audipress - l'indagine uffi-

cialediriferimento perlaletturadel-
la stampa quotidiana e periodica in Italia -
rileval'esperienza dellalettura nel target top.
«Ogni giomo - dichiara il Presidente di Au-
dipress, Maurizio Costa - pit1 dellameta de-
gliitaliani di questo segmento legge unquo-
tidiano, +16,4% rispetto alla popolazione to-
tale, eanche perisettimanalieimensili cre-
scono le differenze rispetto alla media na-
zionale, +4% per i lettori dei settimanali e
+12,8% per1 lettori dei mensili».
Lintroduzione della versione digitale dei
giornali ha portato la lettura complessiva
del segmento top ad un livello superiore,
moltiplicando le possibilita di lettura. Sot-
tolinea infatti Costa che «tra questi lettori
¢ piliche doppiala quota dicoloro che leg-
gono su entrambi i supporli, cartaceo e di-
gitale, rispetto alla popolazione totale
(10,7% contro 4,8%)».
La fruizione del mezzo stampa & integrata
nelle abitudini del target in tutte le sue de-
clinazioni sociodemografiche, mentre non
sembrainfluenzata dalle aree geograficheo
dalla diversa ampiezza dei Comuni. Il lega-
me con il mezzo & confermato anche dal
prevalere della copia comprata personal-
mente o in famiglia e da una fedelta di let-
tura sopra la media.
I dati sono il risultato di un'elaborazione ad
hoc effettuata da Doxasulla banca dati Au-
dipress 2015/1. Per la costruzione del seg-
mento & stata selezionata |'elite (classe so-
ciale superiore) alla quale si & aggiunta una
quota di individui appartenenti alla classe
sociale medio superiore con professione
(propria o del capofamiglia) dilivello eleva-
to, come imprenditori, liberi professionisti,
dirigenti, quadri.La combinazione delle va-
riabili prescelte ha permesso di estrarre u-
naquotacorrispondente all'8% della popo-
lazione adulta italiana (14 anni e oltre),

c onilsuo primo focus di approfondi-
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Editoria: Audipress, lettori 'top' usano carta e digitale.
Prima indagine su target socio-economico-culturale elevato

(ANSA) - ROMA, 6 LUG - Con 1l suo primo focus di
approfondimento, Audipress - 1'indagine ufficiale di
riferimento per la lettura della stampa quotidiana e
periodica in Italia - rileva l'esperienza della lettura nel

target TOP. "Ogni giorno piu della meta degli italiani di
questo segmento legge un quotidiano, +16,4% rispetto alla
popolazione totale, e anche per 1 settimanali e i mensili
crescono le differenze rispetto alla media nazionale, +4%
per i lettori dei settimanali e +12,8% per i lettori dei
mensili". Cosi il Presidente di Audipress, Maurizio Costa,
nel rilevare come questi numeri dimostrino quanto e come il
mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di questo
qualificato segmento della popolazione, selezionato in base
allo status sociale e alle caratteristiche professionali.

L'introduzione della versione digitale dei giornali - si
legge in una nota - ha portato la readership complessiva
del segmento TOP ad un livello superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura. Sottolinea infatti Costa che "tra

questi lettori & piu che oppia la quota di coloro che
leggono su entrambi i supporti, cartaceo e digitale,
rispetto alla popolazione totale (10,7% vs 4,8%)". La

fruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del
target in tutte le sue declinazioni sociodemografiche
(sesso, classi di eta, eccetera), mentre non sembra
influenzata dalle aree geografiche o dalla diversa ampiezza
dei comuni. Il legame con il mezzo & confermato anche dal
prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e
da una fedeltd di lettura sopra la media.

I dati pubblicati per il target Top sono il risultato di
un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa sulla banca dati
Audipress 2015/I. Per la costruzione del segmento - spiega
Audipress - €& stata selezionata 1l'elite (classe sociale
superiore) alla quale si €& aggiunta una quota di individui
appartenenti alla classe sociale medio superiore con
professione (propria o del capofamiglia) di livello elevato,
come imprenditori, liberi professionisti, dirigenti, quadri.
La combinazione delle variabili prescelte ha permesso di
estrarre una quota corrispondente all'8% della popolazione
adulta italiana (14 anni e oltre), con caratteristiche
socio-demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori
percettori di reddito.

Con gquesto primo approfondimento - informa 1l Presidente
Costa - "si avvia un nuovo percorso che prevedera ulteriori
focus sui comportamenti di lettura della popolazione
italiana, periodicamente resi disponibili sul sito

dell'Istituto,
valorizzando i dati della ricerca". (ANSA).
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Lettura stampa quotidiana e periodica
Nuovo focus di approfondimento Audipress

ROMA - Con il suo primo focus di approfondimento, Audipress - I’indagine ufficiale di ri-
ferimento per la lettura della stampa quotidiana e periodica in Italia - rileva I’esperienza del-
la lettura nel target TOP. “Ogni giorno pit della meta degli italiani di questo segmento legge
un quotidiano, +16,4% rispetto alla popolazione totale, e anche per i settimanali e i mensili cre-
scono le differenze rispetto alla media nazionale, +4% per i lettori dei settimanali e +12,8%
per i lettori dei mensili”. Cosi il Presidente di Audipress, Maurizio Costa, nel rilevare come
questi numeri dimostrino quanto e come il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di
questo qualificato segmento della popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle ca-
ratteristiche professionali.

L'introduzione della versione digitale dei giornali ha portato la readership complessiva del
segmento TOP ad un livello superiore, moltiplicando le possibilita di lettura. Sottolinea infat-
ti Costa che “tra questi lettori & pili che doppia la quota di coloro che leggono su entrambi i
supporti, cartaceo e digitale, rispetto alla popolazione totale (10,7% vs 4,8%)".

La fruizione del mezzo stampa ¢ integrata nelle abitudini del target in tutte le sue declina-
zioni sociodemografiche (sesso, classi di eta, eccetera), mentre non sembra influenzata dalle
aree geografiche o dalla diversa ampiezza dei comuni. Il legame con il mezzo ¢ confermato
anche dal prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e da una fedelta di let-
tura sopra la media. I dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un’elaborazione ad
hoc effettuata da Doxa sulla banca dati Audipress 2015/1. Per la costruzione del segmento &
stata selezionata I’elite (classe sociale superiore) alla quale si & aggiunta una quota di indivi-
dui appartenenti alla classe sociale medio superiore con professione (propria o del capofami-
glia) di livello elevato, come imprenditori, liberi professionisti, dirigenti, quadri. La combinazione
delle variabili prescelte ha permesso di estrarre una quota corrispondente all’8% della popo-
lazione adulta italiana (14 anni e oltre), con caratteristiche socio-demografiche corrisponden-
ti a quelle dei maggiori percettori di reddito.

Con questo primo approfondimento — informa il Presidente Costa — “‘si avvia un nuovo per-
corso che prevedera ulteriori focus sui comportamenti di lettura della popolazione italiana, pe-
riodicamente resi disponibili sul sito dell'Istituto, valorizzando i dati della ricerca”.
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IL PRESIDENTE COSTA: “PREVISTIULTERIORI APPROFONDIMENTI*

Audipress pubblica il primo focus

sul segmento Top relativo ai dati 2015/1

In questa fascia i lettori di quotidiani sono il 52,4% contro il 36% della popolazione totale

ILPRESIDENTE COSTA: “"PREVISTIULTERIORI APPROFONDIMENTI™

Audipress pubblica il primo
focus sul segmento TOP

C on il suo primo focus di
approfondimento, Au-
dipress - I'indagine ufliciale
di riferimento per la lettu-
ra della stampa quotidiana
e periodica in Ttalia - rileva
I'esperienza della lettura nel
target TOP. “Ogni giorno pil
della meta degli italiani di
questo segmento legge un
quotidiano, 1164% rispetto
alla popolazione totale, e an-
che per i settimanali e i men-
sili crescono le differenze ri-
spetto alla media nazionale,
+4% per i lettori dei settima-
nali e +12,8% per i lettori dei
mensili”, Cosi il Presidentedi
Audipress, Maurizio Costa,
rileva come questi numeri
dimostrino quanto e come il
mezzo stampa sia presente
nella dieta mediatica di que-
sto qualificato segmento del-
la popolazione, selezionato
in base allo status sociale e
alle caratteristiche profes-
sionali. L'introduzione della
versione digitale dei gior-
nali ha portato la readership
complessiva del segmento

TOP a un livello superiore,
moltiplicando le possibilita
di lettura, Sottolinea infatti
Costa che “tra questi lettori &
piti che doppiala quotadi co-
loro che leggono su entrambi
i supporti, cartaceo e digitale,
rispetto alla popolazione to-
tale (10,7% vs 4,8%)".

La fruizione del mezzo
stampa ¢ integrata nelle
abitudini del target in tutte le
sue declinazioni sociodemo-
grafiche (sesso, classi di eta,
ecc...), mentre non sembra
influenzatadalle aree geogra-
fiche o dalla diversa ampiez-
za dei comuni. Il legame con
il mezzo é confermato an-
che dal prevalere della copia
comprata personalmente o
in famiglia e da una fedelta di
lettura sopra la media. I dati
pubblicati per il target Top
sono il risultato di un’elabo-
razione ad hoc effettuata da
Doxa sulla banca dati Audi-
press 2015/1. Per la costru-
zione del segmento ¢ stata
selezionata lelite (classe
sociale superiore) alla qua-

le si & aggiunta una quota di
individui appartenenti alla
classe sociale medio superio-
re con professione (propria
o del capofamiglia) di livello
elevato, come imprenditori,
liberi professionisti, dirigen-
ti, quadri,

La combinazione delle va-
riabili prescelte ha permesso
di estrarre una quota corri-
spondente all'8% della po-
polazione adulta italiana (14
anni e oltre), con caratteri-
stiche socio-demografiche
corrispondenti a quelle dei
maggdiori percettori di red-
dito. Con questo primo ap-
profondimento, conferma il
presidente Costa “si avvia un
nuovo percorso che prevede-
ra ulteriori focus sui com-
portamenti di lettura della
popolazione italiana, perio-
dicamente resi disponibili
sul sito dell'Istituto, valoriz-
zando i dati della ricerca”.
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Audlpress in primo piano il segmento Top

Con il suo primo focus di approfondi-
mento, Audipress - lindagine ufficiale
di riferimento per la lettura della stampa
quotidiana e periodica in Iltalia - rileva
I'esperienza della lettura nel target Top.
«QOgni giorno piu della meta degli italiani
di questo segmento legge un quotidia-
no, spiega il presidente Maurizio'Costa.

Nuovo Focus Audipress: in primo piano il segmento
Top della popolazione italiana

Con il suo primo focus di
approfondimento,  Audi-
press — l'indagine ufficiale
di riferimento per la lettu-
ra della stampa quotidiana
e periodica in Italia - rileva
I'esperienza della lettu-
ra nel target Top. «Ogni
giorno piu della meta degli
italiani di questo segmen-
to legge un quotidiano,
+16,4% rispetto alla popo-

della popolazione
adulta (14 anni e oltre)

lazione totale, e anche per
i settimanali e i mensili cre-
scono le differenze rispetto
alla media nazionale, +4%
per i lettori dei settimana-
li e +12,8% per i lettori dei
mensilis: cosl il presiden-
te di Audipress, Maurizio
Costa, nel rilevare come
questi numeri dimostrino
quanto e come il mezzo
stampa sia presente nella

dieta mediatica di questo
qualificato segmento della
popolazione, selezionato
in base allo status sociale
e alle caratteristiche pro-
fessionali.  L'introduzione
della versione digitale dei
giornali ha portato la re-
adership complessiva del
segmento Top ad un livello
superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura. Sot-
tolinea infatti Costa che
«tra questi lettori & pib che
doppia la quota di coloro
che leggono su entrambi i
supporti, cartaceo e digita-
le, rispetto alla popolazione
totale (10,7% vs 4,8%)». La
fruizione del mezzo stampa
& integrata nelle abitudini
deltarget in tutte le sue de-
clinazioni socio-demogra-
fiche (sesso, classi di eta,
eccetera), mentre non sem-
bra influenzata dalle aree
geografiche o dalla diversa
ampiezza dei comuni. |l le-
game con il mezzo & confer-
mato anche dal prevalere
della copia comprata per-
sonalmente o in famiglia e
da una fedelta di lettura so-
pra la media. | dati pubbli-
cati per il target Top sono il

risultato di un’elaborazione
ad hoc effettuata da Doxa
sulla banca dati Audipress
2015/l. Per la costruzio-
ne del segmento € stata
selezionata l'elite (classe
sociale superiore) alla qua-
le si & aggiunta una quota
di individui appartenenti
alla classe sociale medio
superiore con professione
(propria o del capofamiglia)
di livello elevato, come im-
prenditori, liberi professio-
nisti, dirigenti, quadri. La
combinazione delle varia-
bili prescelte ha permesso
di estrarre una quota cor-
rispondente all'8% della
popolazione adulta italiana
(14 anni e oltre), con carat-
teristiche socio-demografi-
che corrispondenti a quelle
dei maggiori percettori di
reddito. Con questo primo
approfondimento — infor-
ma il presidente Costa — «si
avvia un nuovo percorso
che prevedera ulteriori fo-
cus sui comportamenti di
lettura della popolazione
italiana,  periodicamen-
te resi disponibili sul sito
dell'lstituto,  valorizzan-
do i dati della ricercan.
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Nuovo Focus Audipress
IN PRIMO PIANO IL SEGMENTO TOP DELLA POPOLAZIONE ITALIANA

IL PRESIDENTE COSTA: UNA COPERTURA CAPILLARE E UN ORIENTAMENTO
MULTISUPPORTO PER LA STAMPA CARATTERIZZANO IL TARGET SOCIO-

Con il suo primo focus di approfondimento, Audipress - I'indagine ufficiale di riferimento per la
lettura della stampa quotidiana e periodica in Italia - rileva I'esperienza della lettura nel target
TOP.

alla popolazione totale, e anche per i settimanali e i mensili crescono le differenze rispetto alla
media nazionale, +4% per i lettori dei settimanali e +12,8% per i lettori dei mensili"

Presidente di Audipress, MauriziorCosta, nel rilevare come questi numeri dimostrino quanto e
come il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di questo qualificato segmento della
popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle caratteristiche professionali.

L'introduzione della versione digitale dei giornali ha portato la readership complessiva del
digitale, rispetto alla popolazione totale (10,7% vs 4,8%)".

media.

| dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa

sociale medio superiore con professione (propria o del capofamiglia) di livello elevato, come
imprenditori, liberi professionisti, dirigenti, quadri. La combinazione delle variabili prescelte ha
permesso di estrarre una quota corrispondente all'8% della popolazione adulta italiana (14
anni e oltre), con caratteristiche socio- demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori
percettori di reddito.

Con questo primo approfondimento - informa il Presidente Costa - “si avvia un nuovo

periodicamente resi disponibili sul sito dell'lstituto, valorizzando i dati della ricerca".
Scarica il Focus Target Top 2015/I

Milano, 6 luglio 2015
AUDIPRESS SRL
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LETTURA DELLA STAMPA: NUOVO FOCUS
AUDIPRESS. IN PRIMO PIANO IL SEGMENTO
TOP DELLA POPOLAZIONE

Milano, 6 luglio 2015 - Con il suo primo focus di approfondimento, Audipress - I'indagine ufficiale di riferimento
per la lettura della stampa quotidiana e periodica in Italia - rileva l'esperienza della lettura nel target TOP.

"Ogni giorno pit della meta degli italiani di questo segmento legge un quotidiano, 16,4% rispetto alla popolazione
totale, e anche per i settimanali e i mensili crescono le differenze rispetto alla media nazionale, 4% per i lettori dei
settimanali ¢ 12,8% per i lcttori dei mensili”. Cosi il Presidente di Audipress, Maurizio'Costa, nel rilevare come
questi numeri dimostrino quanto e come il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di questo qualificato
segmento della popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle caratteristiche professionali.

L'introduzione della versione digitale dei giornali ha portato la readership complessiva del segmento TOP ad un
livello superiore, moltiplicando le possibilita di lettura. Sottolinea infatti Costa che "tra questi lettori & piu che
doppia la quota di coloro che leggono su entrambi i supporti, carlaceo ¢ digitale, rispetto alla popolazione totale
(10,7% vs 4,8%)".

La fruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del target in tutte le sue declinazioni sociodemografiche
(sesso, classi di eta, eccetera), mentre non sembra influenzata dalle aree geografiche o dalla diversa ampiezza dei
comuni. Il legame con il mezzo & confermato anche dal prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia
e da una fedelta di lettura sopra la media.

1 dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa sulla banca dati
Audipress 2015/1. Per la costruzione del segmento ¢ stata selezionata l'elite (classe sociale superiore) alla quale si ¢
aggiunta una quota di individui appartenenti alla classe sociale medio superiore con professione (propria o del
capofamiglia) di livello elevato, come imprenditori, liberi professionisti, dirigenti, quadri. La combinazione delle
variabili prescelte ha permesso di estrarre una quota corrispondente all'8% della popolazione adulta italiana (14
anni e oltre), con caratteristiche socio-demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori percettori di reddito.

Con questo primo approfondimento - informa il Presidente Costa - "'si avvia un nuovo percorso che prevedera
ulteriori focus sui comportamenti di lettura della popolazione italiana, periodicamente resi disponibili sul sito
dell'Istituto, valorizzando i dati della ricerca".
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Audipress: lettori "top" pill propensi al digitale

Focus di approfondimento sul segmento socio-professionale pit qualificato della popolazione
italiana. Dove la percentuale di chi in un mese legge un quotidiano o una rivista da pc, tablet
o smartphone & pil del doppio (10,7%) della media generale (4,6%)

di Antonello Salerno

"Ogni giorno pit della meta degli italiani nel target "top”
legge un quotidiano, segnando un +16,4% rispetto alla
popolazione totale, e anche per | settimanali e | mensili
crescano le differenze rispetto alla media nazionale, +4%
per i lettori dei settimanali e +12,8% per i lettori dei
mensill”. A spiegarlo & Maurizio Costa (nella foto),
presidente di Audipress, a commento del primo focus di
approfondimento realizzato da Audipress sul target socio

professionale pil qualificato della popolazione italiana,

che fotografa quanto il mezzo stampa sia presente nella
dieta mediatica i questo segmento di popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle
caratteristiche professionali.

Quella dei lettori “top”, secando lo studio, & una categoria che brilla anche per la propensione verso
le edizioni digitali dei quotidiani e dei pericdicl. "Lintroduzione della versione digitale dei giornali
ha porato (2 readership complessiva del seqmento Top ad un livello superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura - sottolinea Costa - tra questi lettori & pili che doppia la quota di coloro che
leggona su entrambi | supporti, cartaceo e digitale, rispetto alla popolazione totale”.

Nello specifico, le persone del segmento in esame che hanno consultato nell'ultimo mese un
quotidiano o un periodico in versione digitale & del 10,7%, contro il 4,6 della media generale.
Rapporto che rimane quasi invariato considerando i lettori su base settimanale, dove nel segmento
top i lettori “digitali” sono il 9,1%, contro il 3,6% della media complessiva.

La fruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del target in tutte le sue declinazioni
sociodemografiche (sesso, classi di etd, eccetera), spiega una nota di Audipress, mentre non sembra
influenzata dalle aree geografiche o dalla diversa ampiezza dei comuni. Il legame con il mezzo &
confermato anche dal prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e da una fedelta
di lettura sopra la media.

| dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa
sulla banca dati Audipress 2015/1. Per la costruzione del segmento, spiega Audipress, € stata
selezionata L'elite (classe sociale superiore) alla quale si & aggiunta una quota di individui
appartenent alla classe sociale medio superiore con professione (propria o del capofamiglia) di
livello elevato, come imprenditori, Liberi professionisti, dirigenti, quadri. "La combinazione delle
variabili prescelte - spiega il comunicato - ha permesso di estrarre una quota corrispondente all'8%
della popolazione adulta italiana (14 anni e oltre), con caratteristiche socio-demografiche
corrispondenti a quelle dei maggiori percettori di reddita.

"Con questo primo approfondimento - conclude il presidente Costa - si avvia un nuovo percorso che
prevedera ulteriori focus sui comportamenti di lettura della popolazione italiana, periadicamente
rest dispanibili sul sito dell'lstituto, valorizzando i dati della ricerca”,

©RIPRODUZIONE RISERVATA 06 Luglio 2015
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digitale

tvisita | & Luglio - Commiere delle Comunicaziont - Antonello Salerna

(13t pe | comerves AR R R R
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Focus di approfondimento sul segmento socio-professionale pin qualificato della
popolazione italiana. Dove la percentuale di chi in un mese legge un quotidiano
o0 una 1ivista da pe, tablet o smartphone ¢ pit del doppio (10,7%) della media
generale (4,6%) di Antonello Salerno "Ogni giorno pia della meta degli italiani nel
target "top” legge un quotidiano, segnando un +16,4% rispetto alla popolazione
totale, e anche per i settimanali e i mensili crescono le differenze rispetto alla
media nazionale, +4% per i lettori dei settimanali e +12,8% per i lettori dei
mensili”. A spiegarlo @Maurizio Costa (nella foto), presidente di Audipress, a
commento del primo focus di approfondimento realizzato da Audipress sul
target socio professionale pin qualificato della popolazione italiana, che

fotografa quanto il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica i questo
segmento di popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle
caratteristiche professionali.

Quella dei lettori "top”, secondo lo studio, & una categoria che brilla anche per la
propensione verso le edizioni digitali dei quotidiani e dei periodici.
“Lintroduzione della versione digitale dei gioinali ha portato la 1eadership
complessiva del segmento Top ad un livello superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura - sottolinea Costa - tra questi lettori & piti che doppia la quota
di coloro che leggono su entrambi i supporti, cartaceo e digitale, rispeatto alla
popolazione totale”.

Nello specifico, le persone del segmento in esame che hanno consultato
nell'ultimo mese un quotidiano o un periedico in versione digitale & del 10,7%,
contro il 4,6 della media generale. Rapporto che rimane quasi invariato
considerando i lettori su base settimanale, dove nel segmento top i lettori
“digitali” sono il 9,1%, contro il 3,6% della media complessiva.

La fruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del target in tutte le
sue declinazioni sociodemografiche (sesso, classi di etd, eccetera), spiega una
nota di Audipress, mentre non sembia influenzata dalle aree peografiche o dalla
diversa ampiezza dei comuni. 1l legame con il mezzo & confermato anche dal
prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e da una fedelta di
lettura sopra la media.

I dati pubblicati per il target Top sona il risultato di un‘elaborazione ad hoc
effettuata da Doxa sulla banca dati Audipress 2015/1. Per la costruzione del
segmento, spiega Audipress, & stata selezionata I'elite (classe sociale superiore)
alla quale si & aggiunta una quota di individui appartenenti alla classe sociale
medio superiore con professione (propria o del capofamiglia) di livello elevato,
come imprenditoni, liberi professionist, dirigenti, quadi. "La combinazione delle
variabili prescelte - spiega il comunicato - ha permesso di estrarre una quota
cortispondente all'8%: della popolazione adulta italiana (14 anni e oltre), con
caratteristiche socio demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori
percettori di reddito.

“Con questo primo approfondimento - conclude il presidente Costa - si avvia un
nuovo percorso che prevedera ulteriori focus sui comportamenti di lettura della
popolazione italiana, periodicamente resi disponibili sul sito dell'Istituto,

valorizzando i dati della ricerca”. ©RIPRODUZIONE RISERVATA 06 Luglio 2015
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Milanc, € luglio 2015 - Cen il suc primo focus di approfendimento, Rudipress -
1'indagine ufficiale di riferimentoc per lz lettura della stampa gquotidiana e
pericdica in Italiz - rilewva 1'esperienza dells lettura nel target ICE.

"Ogni gicrnc pid dells meté degli italiani di guestc segmento legge un
quotidianc, 16,4% rispetto &lla popeolazicne totale, e anche per i1 settimanali e
i mensili ecresconc le differenze rispettc allzs mediz nazicnale, 4% per i
lettori dei settimanali e 12,8% per i letteri dei mensili”, Cosl il Preaidente
di Zudipress, Maurizic Ccsta, nel rilevare come gquesti numeri dimcstrine guante
e ceme il mezze stamps sia presente nella dieta mediatica di gueste gualificate
segmento della popolazicne, selezicnate in base allo status sociale e zlle
caratteristiche professiecnali.

L'introduzicne della versicne digitale dei gicrnali ha portate la readership
complessiva del segmentc IOF ad un livelle superiore, meltiplicande le
pessibilitd di lettura. Sotteolines infatti Coste che "tra guesti lettori & pid
che doppie la guota di ccleoroe che leggonc su entrembi i supporti, cartacec e
digitale, rispettc alles popclazicone totale (10,7% vs 4,8%)".

Lz fruizicne del mezzo stampa & integrata nelle sbitudini del target in tutte
le aue declinzzioni socicdemngrafiche (sessc, clzssi di etd, ecceters), mentre
nen sembrz influsnzata delle aree gecgrafiche o dalle diversa ampiezza dedi
comuni. Il legame con il mezzo & confermato anche dal prevalere della copia
comprate peraonalmente o in femiglia e da una fedeltéd di lettura sopre la
mediz.,

I dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elsborazicne ad hoc
effettuate da Doxa sullz bance dati ARudipress 2015/I. Per lz costruzicone del
segmento & stata selezicnates l'elite (classe sociale supericre) alla guele si &
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Audipress analizza le abitudini di lettura
della classe sociale “top”

di Redazione | lug 7, 2015 in Dalle associazioni - 0 Commenti

Condividi Cen il suo primo focus di

questiarticolo approfondimento, Audipress —

B Tt l'indagine ufficiale di rifeimento per la
lettura della stampa quotidiana e

@& Digg periedica in Italia — rileva l'esperienza
della lettura nel target TOP. «QOgni

@ Detious giomo piil della meta degli italiani di

B Foceoot questo segmento legge un quotidiano.

) +16,4% nispelto alla popolazione
B stumbs totale, e anche peri settimanali e i

mensili crescono le differenze nspetto
alla media nazicnale, +4% peri lettori
dei settimanali e +12,8% per i lettori
dei mensili». Cosi il Presidente di
Audipress, Maurizio Costa, nel
rilevare come questi numer dimostrino
quante e come il mezzo stampa sia

— presente nella dieta mediatica di
questo qualificato segmento della popolazione, selezionato in base allo status
sociale e alle caratteristiche prefessionali.

u Subscribe by RSS

L'intreduzione della versione digitale dei giomali ha portato la readership
complessiva del segmento TOP a un livello superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura. Scttelinea infatti Costa che «tra questi lettori & pili che
daoppia la quota di coloro che leggone su entrambi | supporti, cartaceo e
digitale, rispetto alla popolazione totale (10,7% vs 4,8%)».

La fruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del target in tutte le
sue declinazioni sociodemografiche (sesso, classi di etd, eccetera), mentre
nen sembra influenzata dalle aree geografiche o dalla diversa ampiezza dei
comuni. Il legame con il mezzo é confermato anche dal prevalere della copia
comprata personalmente o in famiglia e da una fedelta di letlura sopra la
media.

| dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elaborazione ad hoc
effettuata da Doxa sulla banca dati Audipress 2015/1. Per la costruzione del
segmento & stata selezionata I'elite (classe sociale superiore) alla quale si é
aggiunta una quota di individui appartenenti alla classe sociale medio superiore
con professione (propria o del capofamiglia) di livello elevato. come
imprenditer, liberi professionisti, dirigenti. quadri. La combinazione delle
vaniabili prescelte ha permesso di estramre una queta cerrispondente all 8%
della popolazione adulta italiana (14 anni e cltre). con caratteristiche socio-
demografiche corispondenti a quelle dei maggiori percetten di reddito.

Con questo primo approfondimento — informa il Presidente Costa — «si avvia un
nuovo percorso che prevedera ulterior fecus sui compoertamenti di lsttura della
popelazione italiana, pericdicamente resi dispoenibili sul sito dell'lstituto,
valorizzando i dati della ricercaxs.
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Abitudini di lettura, un’indagine Audipress —Prec | Pros =
svelai lettori “top”

di Andrea Esposito T 0 ® ZiT . Grivinird 5000400

dizione 2015/1

ocus su target di
opolazione:

iegmento Top

| lettori appartenenti a classi elevate dai punti di vista sociale, economico e culturale leggono
piti della mediaitaliana. Su carta o in versione digitale la lettura & un elemento importante nella
loro dieta mediatica

Audipress rende noti i risultati del primo approfondimento e rileva 'esperienza di lettura del target “top” in
ltalia Questo focus dellindagine ufficiale di riferimento per la lettura dells stampa quotidiana e pariodica in Italiz
analizza le abitudini del target socio-economice-culturale elevato. Il presidente di Audipress, Maurizio Costa.
spiega che ‘ogni giomo pid della metd degli italioni di guesto cegmento legge un quotidiono, +16,4% rispetto alla
popolazione totole. e anche per i settimanali e | mensili crescono le differenze ricpetto alla media nozienale, +4% per i lettori
dei settimanali e +12,6% per i letteri dei mensili .

Questi numeri mettono bene in evidenza quanto e come il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di
questo qualificato segmento della popolazione. szlzzionzto in base allo status socigle e slle caratteristiche
professionali. Anche |introduzione della versiore digitale dei giornali, moltiplicando le possibilita di lettura. ha
aumentato il gap tra il segmento top’ e la media italiana. Lo stesso Costs evidenzia che “tra questisti lettori é pils che
dopgia la quota di colore che legsono tu entrambi i cuggporti, cortaceo e digitale, rizpetto alla pogolazione totale (10.7% v:
4.5%)

Varizbili come sesso, classi di eté, aree geografiche, comuni di appartenenza non sembrano influenzere le abitudini
dilettura il mezzo stampa & ben integrato nelle abitudini del target in tutte le sue declinazioni 4 prevalers e
ancora |z copia acquistata personalmente o in famiglia. mé il legame con |a stampa viene espresso anche da una
fedelta dilettura sopra la media.

| dati pubblicati per il target “top" sono il risultato di un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa sulla banca
dati Audipress 2015/l Audioress spiega che per |z costruzions del segmento 'é stato celezionata | elite (clozce sociale
superiore) alla quale 5i é aggiunta una quota di individui appartenenti olla classe sociale medio superiore con profestions
{propria o del capofomiglial di livello elevato, come imprenditori, liberi profezsionisti, dirigenti. quaari’. Unendo le variabili
prese in considerazions & stato possibile estrarre un campione che corrisponde all 8% della popolazione italiznz



recdito.
Questo saré il primo di una serie di aoprofondimenti. come sottolinea il presidente Costs. con cui 'si awia un nuovo
percorso che prevederd ulteriori focus sui comportamenti di lettura della popolazione italiana. pericdicamente resi

dizponibili zul sito dell'Istituto, valorizzando i datidellaricerca’.
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AUDIPRESS PUBBLICA IL PRIMO FOCUS
SUL SEGMENTO TOP

7 LUGLIO 2015

[1)3- Totale lettori _ Con il suo primo focus di
QuoTIDIANI SETTIMANALT _MENSILL approfondimento, Audipress — I'indagine
(o™ : ufficiale di riferimento perlalettura della
524% 8 36,0% 43.8% stampa quotidiana e periodicain Italia —

rileva l'esperienza della lettura nel target
TOP. “Ogni giorno piu della meta degli

Ha et 9 shogids Aowre o

eI redwreieon taliani di questo segmento legge un

ff':?;v;ﬂ;?ff‘_.\ Qogrsaidg o \ SokurILOX \ quotidiano, +16,4% rispetto alla

' ' popolazione totale, e anche peri

settimanali e i mensili crescono le

differenze rispetto alla media nazionale, +4% per i lettori dei settimanali e +12,8% peri
lettori dei mensili”. Cosi il Presidente di Audipress, Maurizio Costa, rileva come questi
numeri dimostrino quanto e come il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di
questo qualificato segmento della popolazione, selezionato in base allo status sociale e alle
caratteristiche professionali. L'introduzione della versione digitale dei giornali ha portato
la readership complessiva del segmento TOP a un livello superiore, moltiplicando le
possibilita di lettura. Sottolinea infatti Costa che “tra questi lettori & pit che doppia la
quota di coloro che leggono su entrambi i supporti, cartaceo e digitale, rispetto alla
popolazione totale (10,7% vs 4,8%)".

La fruizione del mezzo stampa € integrata nelle abitudini del target in tutte le sue i’
. . . 3 l . . 3 5
declinazioni sociodemografiche (sesso, classi di eta, ece...), mentre non sembra influenzata <

dalle aree geografiche o dalla diversa ampiezza dei comuni. Il legame con il mezzo é —
confermato anche dal prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e da una

fedelta di lettura sopra la media. I dati pubblicati per il target Top sono il risultato di ;
un’elaborazione ad hoc effettuata da Doxa sulla banca dati Audipress 2015/1. Per la A
costruzione del segmento @ stata selezionata l'elite (classe sociale superiore) alla quale si é o

aggiunta una quota di individui appartenenti alla classe sociale medio superiore con
professione (propria o del capofamiglia) dilivello elevato, come imprenditori, liberi

M
professionisti, dirigenti, quadui. Ié
La combinazione delle variabili prescelte ha permesso di estrarre una quota
corrispondente all’8% della popolazione adulta italiana (14 anni e oltre), con ;1
caratteristiche socio-demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori percettori di <l
reddito. Con questo primo approfondimento, conferma il presidente Costa “si avvia un
nuovo percorso che prevedera ulteriori focus sui comportamenti di lettura della 8.
popolazione italiana, periodicamente resi disponibili sul sito dell'Istituto, valorizzando i ’,:‘
dati della ricerca”. -gi
Per i dati completi clicca qui 5.
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Roma, 7 lug. (askanews) - Con il suo primo focus di approfondimento, Audipress, I'indagine ufficiale di
riferimento per la lettura della stampa quotidiana e periodica in Italia, rileva l'esperienza della lettura
nel target TOP. "Ogni giorno piti della meta degli italiani di questo segmento legge un quotidiano,
+16,4% rispetto alla popolazione totale, e anche per i settimanali e i mensili crescono le differenze
rispetto alla media nazionale, +4% per ilettori dei settimanali e +12,8% per i lettori dei mensili", Cosi
il Presidente di Audipress, Maurizio Costa, nel rilevare come questi numeri dimostrino quanto e come
il mezzo stampa sia presente nella dieta mediatica di questo qualificato segmento della popolazione,
selezionato in base allo status sociale e alle caratteristiche professionali.

L'introduzione della versione digitale dei giornali ha portato la readership complessiva del segmento
TOP ad unlivello superiore, moltiplicando le possibilita di lettura. Sottolinea infatti Costa che "tra
questi lettori @ pili che doppiala quota di coloro che leggone su entrambii supporti, cartaceo e
digitale, rispetto alla popolazione totale (10,7% vs 4,8%)".

La fruizione del mezzo stampa é integrata nelle abitudini del target in tutte le sue declinazioni
sociodemografiche (sesso, classi di eta, eccetera), mentre non sembra influenzata dalle aree
geografiche o dalla diversa ampiezza dei comuni. Il legame con il mezzo é confermato anche dal
prevalere della copia comprata personalmente o in famiglia e da una fedelta di lettura sopra la media.

I dati pubblicati per il target Top sono il risultato di un'elaborazione ad hoc effettuata da Doxa sulla
banca dati Audipress 2015/1. Per la costruzione del segmento € stata selezionata l'elite (classe sociale
superiore) alla quale si & aggiunta una quota di individui appartenenti alla classe sociale medio
superiore con professione (propria o del capofamiglia) dilivello elevato, come imprenditori, liberi
professionisti, dirigenti, quadri. La combinazione delle variabili prescelte ha permesso di estrarre una
quota corrispondente all'8% della popolazione adulta italiana (14 anni e oltre), con caratteristiche
socio-demografiche corrispondenti a quelle dei maggiori percettori di reddito.

Con questo primo approfondimento, informa il Presidente Costa, "si avvia un nuove percorso che
prevedera ulteriori focus sui comportamenti di lettura della popelazione italiana, periodicamente resi
disponibili sul sito dell'Istituto, valorizzando i dati della ricerca".
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Cartaceo o digitale? Come si leggono |
quotidiani e i periodici in Italia?

08/07/2015

Audipress, con il suo primo focus di approfondimento, ha rilevato 'esperienza di lettura di un target
selezionato in base allo status sociale e alle caratteristiche professionali corrispondente al1'8% della
popolazione adulta italiana (14 znni  oltre).

Nelle abitudini di lettura de! s=grnento Top, costituite per la maggicr parte da uomini over 35, laureati,
imprenditori, liberi professicnisti, dirigenti, quadri, che vivono nel Nord-est e Centro Italia con pil elevato
reddito familiare, lintroduzione della versione digitale ha generato un aumento del numero di versioni
lette

A fronte di una minore presenza di individui che leggone esclusivamente la versione cartacea rispetto al
totale popolazione, fra i lettorl Top raddoppia la quota di colore che leggono su entrambii

supporti, cartaceo e digitale, rispetto alla popolazions totale: 10,7% vs 4,8%

Circa il 95% del segmento Top ha letto o sfogliato almeno una testata negli uitimi 30 giorni in versione
cartacea o digitale, contro un 87,0% della popolzzione.

La quota dei lettori di copie digitali si conferma piu del doppio rispetto alla popolazione, con oltre il 9% del
segmento.

Legyi la news di Audipress
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QUOTIDIAND D'INFORMAZIONE PER L'INFORMAZIONE

Costa (Fieg) “Lintroduzione della versione digitale dei giomali valorizza la ricerca’

Nuovo Focus Audipress per la lettura della stampa

nend disabiliat

@ S¢rito d3 Redaziona il 02072015 in Editoria, Staliskche | ) Con

@Lettori della stampa ULtimi 30 giorni

W compenirane. vilon Masoh i I 000

Circail g5% del segmento Top ha letto o

4010 sfogliato almenouna testata negli ultimi
30 giomi inversione cartacea o digitale
- replica, contro un 87,0% della
s popolazione.
La quota dei lettori di copie 10.7%
digitali pesa piu del doppio: il by
10,7% contro un 4.6%. (e & 48%
Reptes 2447 £ .1,

MILANO — Cen il sue primo fotus ¢i approfondimento, Audipress — lindagine uficiale di nferimento per la lettura
dslla stampa quotdiana e periodica in Italla - ri‘eva lesperienza de'la leftura nel targst Top

‘Ogni giamo pili della metd degli itatiani di questo segmento legge un quotidiano, 16,434 rizpetio alla popolazione
totale, e anche per | seEmanali e i mensili crescono le diferenze rispetio alta media nazionale, 4% peri letton dei
setimanali @ 128% per | letor dei mensili'. Cosl il presidents di Audipress. Maurizio Costa, nel rilevare come
questi numari dimostino quanta & coms il mezzo stampa ¢ia presente nella dieta mediatica di questo qualificato

segmento delia popolazione, ¢elezionato in base a'lo status sociale e alle caratisristiche professionali.

L'inroduzione della versione digitale dei giomali ha porlato fa readersnip
complessiva del segmento Top ad un livello supericre, meltiplicando le
poseibiita di letwra. Sottolinea, Infaiti. Costa che “tra questi letori & pil che
doppia la quota di coloro che leggono su enlrambi | support, carlateo e
digitale, rispetio alia popolazione tolale (10.7% vs 4.8%)

Lafruizione del mezzo stampa & integrata nelle abitudini del target in tutte
le sus detinazioni sociodemografiche (se3so, ¢lassi di etd, eccetera)
mentre non sembra infuenzata dalie aree gzografiche o dalla divarsa
amplezza dei comunl Il lagama con il mezzo & confermato anche dal
prevalere dela topia comprata personalments o in famiglia e da una
fedelta diletura sopra la media

Maurizio Costa I dat pubblicati per il target Top sono il risu/tato di un'elaberazione ad hot
efetiuala da Dora sulla banca dab Audipress 20151 Per la costruzicne

del segmento & slata selezionata I'elite (classe socia’e superiore) alla qua'e si & aggiunta una quota di individui
appartenenti a'la classs socia'e medo sugeriore con professione (propria o del capofamiglia) di livel'o elsvate,
come imprenditori, iberi professionist, dirigent, quadri.

La combinazions delle variabili prescsite ha permesso di estrarre una quota corrispondsnlz al's® dslla
popolazione adulta Ra'lana (14 anni e olre), con caratleristiche socio-demografiche corrizpondent a quelle del
maggion percetton di reddito.

Con questo prime approfondimento — informa 1l presidents Costa — *si avida un nuovo percorso che prevederd
ulterion focus sul comportamenti di lettura della popolazione datiana, perodicamanta rest disponiblli sul sito
dzlllsttuto, valorizzando i dab dalla ricerca’. | nsullati defla ricerca
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